TABELLA DI AUTOVALUTAZIONE

TABELLA DI AUTOVALUTAZIONE
	ELEMENTI DI VALUTAZIONE
	PUNTI
	Punto/pagina di riferimento nel progetto

	Attinenza con le finalità dell’Ente e completezza descrittiva del progetto con riferimento all’articolazione delle attività, tempi e dei luoghi di realizzazione.
	Da 0 a 5 punti
	

		Modalità attuative della promozione agroalimentare pugliese: qualità e quantità dei prodotti agroalimentari valorizzati durante l’evento, con riferimento ai prodotti agroalimentari regionali di qualità, con priorità di quelli aderenti ad un sistema di qualità DOCG, DOP, IGP, IGT, DOC, biologici, tradizionali e al Regime di Qualità Regionale (RQR) “Prodotti di Qualità”:
- stand degustazioni (2 punti)
- convegni/workshop tematici (3 punti)
- visite presso le aziende agricole locali – da 1 a 5 aziende (3 punti)
[bookmark: _GoBack]- visite presso le aziende agricole locali – da 6 a 10 aziende (5 punti)
	Da 0 a 10 punti
	

	Rete tra gli operatori e stakeholder del settore (accordi sottoscritti):
- da 1 a 2 operatori coinvolti (1 punto)
- da 3 a 5 operatori coinvolti (2 punti)
- oltre 5 operatori coinvolti (3 punti)
	Da 0 a 3 punti
	

	· Impostazione e articolazione del budget dettagliato:
· - chiarezza, coerenza (2 punti)
· - congruità dei costi in relazione all’iniziativa , mediante la presenza di preventivi (2 punti)
	Da 0 a 4 punti
	

	Pubblicità dell’evento e valorizzazione dell’identità pugliese e dei prodotti agroalimentari di qualità, mediante idonei strumenti di comunicazione e di materiale promozionale, in particolare mediante:
- attività sui social media. Es. Facebook, Instagram, X, TikTok, ecc. (2 punti);
- pubblicazioni su riviste e quotidiani locali, nazionali e internazionali (3 punti);
- servizi su emittenti televisivi locali, nazionali e internazionali (3 punti);
	Da 0 a 8 punti
	

	Storicità dell’evento:
- da 6 a 9 edizioni (1 punto)
- da 10 a 15 edizioni (3 punti)
- da 16 a 29 edizioni (6 punti)
- oltre 30 edizioni (10 punti)
	Da 0 a 10 punti
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